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Gesattigte Markte und sprunghafte Verbraucher, technische Ent-
wicklungen mit hohem Investitionsbedarf und inflationare Produkt-
zyklen stellen Unternehmen vor grof3e finanzielle Herausforderun-
gen. Hier bieten Marken- und Marketingkooperationen interssante
Ansatze zur Erzeugung von Synergien.

~Markenkooperationen — Kooperationsmarketing” richtet sich an
Geschaftsflihrer mit Markenverantwortung, Marketing-, Komunika-
tions- und Werbeleiter sowie an Produkt- und Kooperationsmana-
ger. Als kompakter, gut verstandlicher Leitfaden aus der Praxis fir
die Praxis konzipiert, will es diesen Entscheidern als fundiertes
Nachschlagewerk und Ratgeber bei der Frage dienen, ob (und in
welcher Form) eine angedachte Kooperation flir das eigene Unter-
nehmen/die eigene Marke tatsachlich geeignet ist. Dabei werden
auch die rechtlichen Aspekte der angestrebten Partnerschaft und
potenzielle Risiken aufgezeigt.

Eine umfangreiche und nach Branchen unterteilte Sammlung von
Case Studies verdeutlicht die Bandbreite von bisher realisierten
Marken- und Marketingkooperationen und regt zugleich zur Um-
setzung innovativer neuer Konstellationen an.

Dr. Answin Vilmar, Inhaber der Vilmar Markenberatung e.K., ist seit liber
15 Jahren u.a. als strategischer Planer, Geschéftsfiihrer und geschéfts-
fiihrender Gesellschafter in nationalen und internationalen Kommunika-
tionsagenturen in den Bereichen Unternehmensberatung, Markenfiih-
rung und Kommunikationsplanung tétig.
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