\
Ernehmensentwmklgﬁ;g

Stagnieren - leicht gemacht!

Neue Markte erobern, neue Zielgruppen erschlielen - das ist durchaus
moglich. Leider ist es mit dem Risiko verbunden, dass der Versuch nicht
auf Anhieb gelingt. Dass es mehr als einen Anlauf dazu braucht. Wie
man dieses Risiko vermeidet - hier steht’s.
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Stephan Meyer, Denkwart
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