
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      
 
 
 
 

 
 
 

 
 



 

Guerilla Marketing ist in aller Munde. Ein Begriff, 
der zwar etwas martialisch und kämpferisch 

klingen mag, hinter dem sich aber schlicht neue 
kreative Kampagnen statt klassischer Werbung 
verbergen.  

Guerilla-Marketing will im „Kampf um die 
Kunden“ Aufmerksamkeit erzeugen durch 

überraschende, originelle, geschickte, 
unterhaltsame und manchmal auch provozie-
rende Aktionen. Und das möglichst mit Einsatz 

eines kleinen Budgets.  
Mehr zu diesem wirklich reizvollen Thema 

erfahren Sie also in einem Vortrag von Guerilla Marketing-Spezialist Thomas Patalas 
– bekannt durch Vorträge, Veröffentlichungen und Fernsehauftritte zu diesem 

Thema. Er wird in diesem Vortrag seine individuelle Sichtweise zur aktuellen 
Guerilla-Marketing-Diskussion erläutern und Beispiele von eindrucksvollen und erfolgreichen 

Aktionen vorstellen. Das aktuelle Buch von Thomas Patalas „Guerilla Marketing – Ideen 

schlagen Budget“ (Cornelsen, Berlin 2006) ist zwischenzeitlich sogar in der 
Bestseller-Liste der Financial Times Deutschland angekommen. 

 

Inhalte des Vortrags  

(ca. 75 min): 

 

• Was ist Guerilla Marketing?  

• Warum gibt es überhaupt Guerilla Marketing?  

• Was Sie über Ihre Kunden wissen müssen  

• Ab wann ist eine Idee originell?  

• Wie Sie die Medien einbinden 

• Wie Sie Ihre Kunden einbinden  

• Viele Beispiele aus der Praxis 

 

 

Honorar: 1.500 Euro * 

 

 

*zzgl. Reisekosten und MwSt 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Szenen-Bild aus dem ZDF-Beitrag über 
Thomas Patalas im Magazin „Foyer“ 

Referentenprofil: 
 

 

 

Thomas Patalas ist seit mehreren 
Jahren Lehrbeauftragter der Heinrich-
Heine-Universität Düsseldorf sowie IHK-
Dozent. Seine 1998 gegründete 
„Agentur für Lokales Marketing – MAKS“ 

berät bundesweit viele namhafte 
Unternehmen im Bereich Neues 
Marketing.  
 
Neben den Seminaren hält der Sozial-
wissenschaftler Vorträge über aktuelle 
Entwicklungen des Marketing und ihre 
Bedeutung für den Mittelstand.  
 
Sein aktuelles Buch heißt „Guerilla 
Marketing – Ideen schlagen Budget“ und 
ist 2006 im Cornelsen Verlag erschienen 
und erreichte mittlerweile die 
Beststellerliste der Financial Times 
Deutschland. 



 

Aktuelle Referenzen für den Guerilla Marketing-Vortrag: 
 
 

• Konrad-Adenauer-Stiftung e.V. 

• IHK Mittlerer Niederrhein 

• Deutsche Post – Kongress „ideenbörse“ Stuttgart und Berlin 

• Aktionsgemeinschaft Zentrum Coburg e.V. 

• Aktionskreis Geilenkirchen 

• Thomas Cook 

• „NT-Vision“, Osnabrück 

• Werbegemeinschaft Wegberg 

• DIN@MIT GmbH – Dinslakener Agentur 

für Marketing, Investitionsförderung und Tourismus 

• Unternehmergemeinschaft „sauerlandinitiativ“ 

• Landesverband Gartenbau Rheinland e.V. 

• Einzelhandels- u. Dienstleistungsverband Aachen-Düren e.V. 

• Marketingclub Mönchengladbach 

• Wirtschaftsförderung Velbert 

• Symposium Oeconomicum Muenster 

• FIZZZ-Fachmagazin Szene-Gastronomie 

• NT-Vision Osnabrück 

 

 



 



 

 


