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American Marketing Association (AMA) kurt Prof. Homburg
zum weltweit publikationsstarksten Marketingforscher

Die renommierte American Marketing Association (AMA) identifizierte mit Prof. Dr. Dr. h.c.
mult. Christian Homburg erstmals einen deutschen Betriebswirt als publikationsstarksten
Marketingforscher. Die AMA hat fiir dieses Ranking alle Publikationen der letzten funf Jahre
in den vier weltweit fuhrenden Fachzeitschriften analysiert.

Die 1937 gegrundete Organisation ist die weltweit fuhrende Vereinigung im Marketingbereich und
fuhrt 30.000 Mitglieder aus Wissenschaft und Praxis. Sie ist Herausgeber der Fachzeitschriften Jour-
nal of Marketing und Journal of Marketing Research, welche zu den vier renommiertesten wissen-
schaftlichen Zeitschriften auf diesem Gebiet zahlen.

Gemessen an der Publikationsstarke in den zwei Herausgeberzeitschriften belegte Prof. Dr. Dr. h.c.
mult. Christian Homburg von der Universitat Mannheim den ersten Platz, gefolgt von Michael Ahe-
arne von der Universitat Houston. Gemessen an der Publikationsstarke in den vier fuhrenden Zeit-
schriften, das heil3t inklusive den Zeitschriften Marketing Science und Journal of Consumer
Research, belegt Prof. Homburg den zweiten Platz. Auf Platz Eins liegt Pradeep Chintagunta von
der Universitat Chicago.

,lch freue mich Uber dieses Ergebnis. Denn es zeigt in erster Linie, dass mein Lehrstuhlteam und
ich hervorragende Arbeit leisten, die international Beachtung findet. Wir haben ein Gespur fur neue,
spannende Forschungsthemen®, fallt Professor Christian Homburgs erste Reaktion zu der Veroffent-
lichung der Ergebnisse aus. Der seit 1999 an der Universitat Mannheim tatige Wissenschaftler ist
Direktor des dortigen Instituts fur Marktorientierte Unternehmensfuhrung (IMU). Zudem begleitet
Prof. Homburg als Vorsitzender des wissenschaftlichen Beirats seine 1997 gegrindete Manage-
mentberatung Homburg & Partner.

In einem aktuellen Ranking des Handelsblatts zu den Top 100 der deutschsprachigen Forscher in
der Betriebswirtschaftslehre fiel Prof. Homburg im Vergleich zum Vorgangerranking aus dem Jahr
2009 von Platz Eins auf Platz Drei zurtck. ,Im Hinblick auf die rege Diskussion um den Nutzen und
die Auswirkungen des Handelsblatt-Ranking auf die deutsche Forschungslandschaft, kann ich mir
eine Anmerkung nicht ersparen. Das Handelsblatt-Ranking berucksichtigt insgesamt 950 Fachzeit-
schriften, wohingegen es im aktuellen Ranking um die vier besten Marketingzeitschriften geht. Hier
zeigt sich mein Credo, das ich meinen Doktoranden und Habilitanden stets mit auf den Weg gebe:
Qualitat geht vor Quantitat®, vergleicht Prof. Homburg das AMA- mit dem Handelsblatt-Ranking.

Homburg & Partner: Excellence in Marketing, Sales & Pricing

Homburg & Partner ist eine international tatige Managementberatung mit Fokus auf die Themenfelder Marketing, Sales
& Pricing, die im Jahre 1997 vom renommierten Marketingexperten Prof. Christian Homburg gegriindet wurde. In der
2012 erhobenen unabhangigen Studie ,Hidden Champions im Beratungsmarkt‘ wurde Homburg & Partner zum zweiten
Mal in Folge zur mit Abstand besten Marketing- und Vertriebsberatung gewahit. Ausfihrliche Informationen unter
www.homburg-partner.com.
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