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Die groBe Vielfalt

Die Bandbreite des Tounsmus ist
in Schigswig-Holsten so grol und
vielfiltig wie das Land selbst.

Die Teuristen hier sind nicht nur
die klzssischen Nord- und Ostsee-
Urlauber. Auch Tagasausfligler vem
Wohr- und Urlaubsor:, Ubernach-
tungsgdste in allen gewerblichen
Beherbergurgsstitten, vom First-
Clzss Hotzl abar Pensionen bis zur
Jugendherberge urd zu Kurkliniken
sird darunter.

Ubermnachtungsaéste in Privatquar-
tieren und in Farienwohnungan/-
niZusern sowie Campinggaste auf
Touristik- und Dauerstandplitzen
aehdren auch dazu.

Besuche von Freunden, Bakannten
und Veravandten in den Privatwah-
nungen der Einheimischen sowie
Ubzrnachtungen in Zweitwshnungen
sind ebenifal's van Bedeutung.

Nachfolgend werden alle Reise-
motwe berucksichligt, dié zum
Tourismus in Schleswig-Hestein
fuhren. Dies sind Urlzubsreisan,
Kurauienthalte, Geschiftsraisen,
Tagungen, Durchreisan und
Besuche, Langzeitgisie zehlen
natirlich such dazu,

Nachfrage bringt Umsatz

In diesem Zusammenhang sind cer
Nachfrageumiang und die wahrend
des Aufenthalies in Schleswin-
Halste n getédtigien Ausqaoen

des Tourister von besonderer
Bedeutung.

Die Ausgaben fur Reiseves und
-nachbereitung, wie beispielsweise
der Kauf von Reiseliteratur, Land-
karten, Fimen, Filmentwacklung
von Urauosfelos ete, sowie die
Ausgaben 10r Reisen in das
Ausland, woe der Reisepres,

das Taxi zurm Flugplatz oder die
Liegeplatzgebihren bei Boots-
eigentamern sind zwar auch im
weiteren Sinne einkemmenswirk-
sam fir die gesamie Tourismus-
branche in Schleswig-Holstein,
sollen aber hier nicht weiter
berockschlgt werden,

Great diversity

The scope for tourism in Schleswig-
Holstein is as large snd dverse as
the region itself. Tourists here are
not only tha traditional holidayma-
kers on the MNorth Sea and the
Baltic. Thay also include people
making day trips from home and
from other holiday dastinations, as
well as overnight guasts in all com-
mercial zccommodation establish-
mants, rang ng from first-class
hotels thraugh bed and breakfast
establishmeants o youth hostels
and health clinics.

They alsa include overnight guests
in privately-run sccommaodation and
in heliday flestsshouses, and also
camping guests on tourist and long-
stay sites. \Visits of friends and 1

pecple who live here, and also over-
night stays in second homes are
similarly impoctant.

On 1he following pages account vall
be 1aken of all the tors which
ead people to bacome taurists in
Schiaswig-Haolstein. Thesa includs
noliday trips, stays in health resorts,
business trips, conferences, stop-
avers, and visits to fnends and rela-
tives, Long-term viaitars are of
course also included in this

More demand - more turnover
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Ein Spitzenplatz am deutschen
Tourismusmarkt
Schleswig-Halstein gehar zu den
traditionsreichsten Tounsmusreqio-
nen Deutschlands. Im gesamten
Tewrismusmarkt der Buncesrepublic
steht Schleswig-Holstein heute
hereits an dritter Stelle, Und dies
mit endeutip stegender Tendenz.
Van allen Urlaubsreisen mit mindes-

tens {ini Tagen Aufenthalt in
Deutschlard fihren rund 13,5
Prozent nach Schlesw g-Holstein,

Bezogen auf alle inlédnd'schan und
auslindischen Urlaubsraisan der
Cautschen entspricht dies einem
Marktanteil von 4, 1Prozent,
Gaschiftsreisen und Kurzurlaube
nich: mitgerechneat.

Urlaubsreiseziele der Deutschen 2002
Holiday destinations chosen by German people 2002

Deutschland gesamt [ Germany overall:

darunter f of which: Bayern

Mecklenburg-Vorpommern 4.5 %
Schleswig-Holstein 4.1 %
Niedersachsan 3.8 %
Baden-Wirttemberg 3.0 %

Ausland gesamt / Foreign countries overall:
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o FULR (nubishor) Raisesnalys

A leading position in the German
tourism market

vig-Holstein n
tion within the Gerr
ke:. And it is clear tha
trend is likely 10
per cent of
zny with a stay of

nl o-Hels

» 8 mar<e

ake into

Jnt busi 0s or sheet




©2004 Copyright: Dipl.-Vw. Wolfgang Schickler
MARKREKOM/WS CreativeConsulting
www.markrekom.de

www.ws-creativeconsulting.de

: KOM WS CreativeConsulting

ti\n Baratung und Keeatizn fur Marketing und KermendaSon
kation

-

Sommerland 37
D-24576 Bad Bramstedt
Fon: +49 (0) 41 92 /8 53 29
Fax: +49 (0) 41 92 /89 97 54
Mob: +49 (0) 1 79 - 40 55 993
Mail: info@markrekom.de
info@ws-creativeconsulting.de




